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CALE MIASTO TO TWOJ DOM.
PLANUJ JE PO SWOJEMU I Z ROZMACHEM,
BO MASZ NA TO WPEYW.
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Masz wybér.
Mozesz zostawi¢ podejmowanie decyzji Twoim przedstawicielom lub angazowac sie sam.

URZADZAM MIASTO
PLANUJE, ZMIENIAM, ANGAZUJE SIE, DZIAEAM
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Decyduj w konkretnej Z167 projekt Zadecyduj o ksztatcie
miejskiej sprawie zinnymi przestrzeni woket Ciebie
REFERENDUM LOKALNE mieszkaricami  pLAN ZAGOSPODAROWANIA
UCHWALA RADY PRZESTRZENNEGO
MIASTA
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Zgto$ swoja opinig Na co wydac pienigdze Zmieniaj najblizsze
w miejskiej sprawie - zgto$ projekt otoczenie
KONSULTACJE SPOLECZNE izagtosuj RADA DZIELNICY/OSIEDLA
BUDZET OBYWATELSKI
Zgtaszaj propozyje Zaangazuj sie Zgtos inicjatywe
projektow do samorzadu w dziatania i dziataj
ORGANIZACIA RADY I KOMISIE SASIEDZKA
POZARZADOWA OPINIUJACO-DORADCZE  INICJATYWA LOKALNA
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Skrypt dla miast

Narracja kampanii edukacyjnej o samorządzie terytorialnym

Idea kampanii

Kampania edukacyjno-informacyjna SAM URZĄDZAJ SWOJE MIASTO jest realizowana przez samorządy miejskie zrzeszone w Związku Miast Polskich. Inicjatorzy akcji zachęcają mieszkańców do uczestniczenia w zarządzaniu swoimi miastami i kształtowania najbliższego otoczenia. Nieprzypadkowo projekt zainicjowano w maju, który już tradycyjnie jest miesiącem samorządu terytorialnego. Na 27 maja przypada bowiem rocznica upamiętniająca pierwsze wybory samorządowe z 1990 roku.
Cele kampanii:

Wizerunkowy

Zwiększenie świadomości na temat roli samorządu terytorialnego. Budowanie wizerunku samorządu lokalnego jako dobrze funkcjonującego organizmu działającego dla dobra swoich mieszkańców, będącego najbliżej obywateli i dbającego o podstawowe potrzeby mieszkańców.

Edukacyjno-informacyjny

Zmiana postaw, pobudzenie obywateli do działania na rzecz małych ojczyzn, inicjowanie debaty publicznej na temat funkcjonowania miast, budowanie zaufania społecznego. Realne zwiększenie udziału mieszkańców w sprawach lokalnych.

Pokazanie istoty, wagi i siły samorządności, przy zaakcentowaniu umiejętności współpracy miast członkowskich Związku.

Grupy docelowe kampanii:

· uczniowie szkół ponadpodstawowych - 15-18 lat

· studenci

· osoby dorosłe, pracujące

· osoby w wieku 70+, emeryci, renciści

Czas kampanii
24 maja – 10 czerwca br.

Ekspozycja materiałów w miastach może trwać znacznie dłużej., według uznania miast.

W kampanii mówimy:
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Miasta objęte kampanią:

W kampanię zaangażowały się 72 miasta: 


· Aleksandrów Łódzki
· Bielsko-Biała

· Błaszki

· Brodnica

· Bytom

· Bytów

· Ciechanów

· Czechowice-Dziedzice

· Czersk

· Częstochowa

· Dzierżoniów

· Ełk

· Giżycko

· Gliwice

· Głowno

· Grodzisk Mazowiecki

· Kalisz

· Karlino

· Kartuzy

· Kąty Wrocławskie

· Kluczbork

· Kołobrzeg

· Konstantynów Łódzki

· Koszalin

· Kórnik 

· Kraków

· Kruszwica

· Kutno

· Legnica

· Łódź

· Marki

· Międzyrzec Podlaski

· Milanówek

· Milicz

· Myszków

· Opole

· Ostrowiec Świętokrzyski

· Oświęcim

· Piotrków Trybunalski

· Płońsk

· Police

· Poznań

· Pruszków

· Przemyśl

· Radom

· Radomsko

· Radzymin

· Reda

· Ruda Śląska

· Rumia

· Rybnik

· Rzeszów

· Sandomierz

· Sępólno Krajeńskie

· Siemianowice Śląskie

· Siemiatycze

· Sieraków

· Siewierz

· Sławków

· Solec Kujawski

· Sopot

· Strzegom

· Śrem

· Świecie

· Tarnów

· Tuczno

· Tychy

· Zduny

· Zielona Góra

· Złocieniec

· Żyrardów

· Żywiec

Działania w kampanii

W ramach kampanii przygotowano spot filmowy, plakaty, infografiki, a także stronę internetową, która jest dostępna pod adresem www.miasta.pl   

Komunikacja obejmie: 

· internet,

· lokalne nośniki reklamowe miast biorących udział w projekcie (citylighty, miejskie przestrzenie plakatowe, nośniki w komunikacji publicznej, nośniki elektroniczne 
w centrach informacji miejskich),

· media społecznościowe 

Będą jej towarzyszyły działania public relations skierowane do mediów o zasięgu ogólnopolskim i lokalnym.

Za kampanię odpowiada Fabryka Komunikacji Społecznej.

Działania towarzyszące

· Konferencja prasowa 

Z okazji zainicjowania tego unikatowego projektu i zbliżającego się święta samorządu, Związek Miast Polskich zorganizuje 25 maja br. w Warszawie konferencję prasową. Spotkanie odbędzie się o 14.00 w Pałacu Ślubów na Placu Zamkowym 6, w sali konferencyjnej na parterze. Wezmą w nim udział przedstawiciele ZMP i włodarze miast zaangażowanych w kampanię, m.in. prezydent Sopotu, Jacek Karnowski, prezydent Gliwic, Zygmunt Frankiewicz, oraz burmistrz Milanówka, Wiesława Kwiatkowska.

Budżet kampanii

Łączna suma wszystkich opłat pochodząc z miast członkowskich stanowi 325 tys. zł
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