1 jestem wolna...
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anery i duze tablice reklamowe zale-
Bwaja krajobraz naszego Miasta-Ogro-

du. Wiekszosé zapytanych przeze
mnie oséb, wolataby je zlikwidowaé, wiec
dlaczego wrcigz powstajg nowe? Zama-
wiajacy banery licza na pozyskiwanie no-
wych klientédw i zwiekszenie, dzieki temu,
swoich zyskéw. Jest oczywiste, ze lokalna
przedsiebiorczo$¢ powinna by¢ wspierana
i rozwijana, ale czy ten sposdb jest jedyny,
skuteczny i atrakcyjny? Badania dotyczace
reklam dawno juz wykazaty, ze nadmiar re-
klamy wizualnej, nachalny i natretny, prze-
staje by¢ reklama, po prostu masa baneréw
i tablic to juz nieoptacalna reklama, to tylko
$mietnik, ktéry nie przynosi juz oczekiwa-
nych korzysci. Nasz mechanizm adaptacyj-
ny dziata tak, ze przestajemy je widzieé, bo
przyzwyczajamy sie do nich i juz na nas nie
dziataja.

Czym zastgpi¢ nieestetyczng i nieefek-
tywna reklame na banerze w centrum Mi-
lanéwka? Sg juz dobre rozwigzania, ktére
sg realizowane i sprawdzajg sie w Polsce.
Reklame zamienia sie na dobrg i ciekawg
informacje, ktora przynosi wiecej korzysci.

Bezptatne badania

Urzad Miasta Milanéwka planuje prze-
prowadzi¢ bezptatne badania laboratoryj-
ne, przesiewowe w kierunku rozpoznania
nowotworow ztosliwych u osob powyzej
40 roku zycia. Wiecej szczegotow udziela

Referat Oswiaty w Urzedzie Miasta Mila-
nowka ul. Spacerowa 4, tel. (22) 758 30 61
wew. 116 i 185.
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Najprostszy sposdb to zamiana agresyw-
nych reklam na tadne szyldy, dobrze zapro-
jektowane witryny oraz wejscia i otoczenie
lokali sklepéw i ustug. Organizowane s3
konkursy na najtadniejszy szyld lub witry-
ne, co promuje laureatéw lepiej niz banery
reklamowe. Oprdécz tego w dobrze wybra-
nych punktach miasta ustawia sie miejskie
zbiorcze tablice informacyjne, ktére s3 ele-
mentem zaprojektowanej dla miasta kom-
pleksowej informacji wizualnej. Nastepny
przyktad pochodzi z zaprzyjaznionego z Mi-
lanéwkiem niemieckiego miasteczka We-
Izheim. Uczestnicy milanowskiej delegacji
byli swiadkami parady miejskiej, w ktérej
uczestniczyli drobni przedsigbiorcy z We-
Izheim, reklamujgc w ten sposdb swoje fir-
my. Sposob reklamy byt bardzo pomystowy,
zabawny i ciekawy, a przedsiebiorcy rekla-
mowali sami siebie wtasnymi pomystami.
A co zrobi¢ z tymi banerami, jak juz je zdej-
miemy? Otdz jest kolejny gotowy przyktad
tym razem z todzi. Na deptaku ul. Piotr-
kowskiej, gdzie zdjeto banery i zamieniono
je na tadne szyldy i witryny, sprzedaje sie
roznej wielkosci torby na zakupy i plecaki

wykonane wtasnie z odzyskanych baneréw.
Materiat ten jest bowiem doskonaty do
tego celu, bo odporny na warunki atmosfe-
ryczne i zniszczenie.

To od mieszkancow zalezy, czy wjezdza-
jac do Milanéwka z gtéwnej szosy chcemy
mie¢ wrazenie wjazdu do $mietnika krajo-
brazowego czy Miasta-Ogrodu. Jest szansa
by¢ jednym z pierwszych i zareklamowa¢é
miasto brakiem reklam. Na swiecie zrobito
to miasto Grenoble na wniosek mieszkan-
cow i zyskato autoreklame i wymierne zyski
dla swoich mieszkancow, czego zycze takze
naszemu Miastu.

Tytutows ,,ztotg rybka” mozemy wiec byé
my sami— mieszkancy Milanéwka. My sami
— mieszkancy Milanéwka — mozemy takie
zyczenie wyrazi¢, jak rowniez sprawié, by to
zyczenie sie spetnito.

Mieszkanka Milanowka
Krystyna Stowik




